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all seasons, lôh¹tel o½ 
tout compris  rime avec petit prix  

All seasons nôest pas quôune nouvelle enseigne h¹teli¯re, côest une r®volution sur le segment ®conomique. 
Une enseigne ®conomique o½ il nôy a plus ¨ choisir entre caract¯re et qualit® du s®jour.  
Pour preuve, quelques mois après son lancement en France, all seasons a reçu le Trophée de la Meilleure 

innovation en hôtellerie économique aux Hospitality Awards pour lôoriginalit® du concept h¹telier. 

Pratique, humain et facile dôacc¯s 

De taille moyenne (150 chambres maximum en Europe et 200 en Asie), lôh¹tel all seasons est situ® au cîur 
des centres ville et se développe à 95% en franchise en Europe et majoritairement en contrat de 
management sur la zone Asie-Pacifique. 

Lancé fin 2007, le réseau compte à fin avril 2010, plus de 80 hôtels dans huit pays : en France, Allemagne, 

Italie, Royaume- Uni, Australie, Nouvelle-Zélande, Thaïlande et Indonésie. Le déploiement  dynamique du 

r®seau sur lôEurope vise aujourdôhui de nouveaux marchés : Belgique, Espagne, Luxembourg, Pays-Bas, et 

Suisse. 

La marque qui monte ; développement mondial  

Le caractère et la qualité réunis 

Avant le lancement dôall seasons, choisir un h¹tel sur le segment ®conomique ne se faisait pas sans 
hésitation. Originalité, caract¯re, personnalit®é ou confort, s®curit®, et assurance de qualit® ? 
Aujourdôhui, il nôy a plus ¨ choisir entre la typicité et le charme des hôtels indépendants et lôexpertise 
h¹teli¯re dôun grand groupeé. all seasons, côest tout cela ¨ la fois. 

Des hôtels économiques vraiment différents  
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Des hôtels qui ont tout compris 

Simplicité et générosité grâce à une offre « tout compris » 

All seasons réinvente l'hôtellerie économique en offrant à ses clients tant affaires que loisirs  de « mieux 
consommer ». Pour un tarif économique, les clients profitent dôun package comprenant la chambre, le petit 
d®jeuner buffet ¨ volont®, une connexion ¨ Internet en haut d®bit offerte, et une multitude dôattentions 
supplémentaires sans supplément de prix. 

Qualit® dôun service exemplaire 

Pour garantir le meilleur des séjours, all seasons s'engage à offrir des prestations de qualité : chaque hôtel 
affiche la charte qualité de la marque et reçoit une visite de contrôle au moins deux fois par an. 

Convivialit® et proximit®, lôassurance du bien-être 

Dans lôespace dôaccueil, une borne interactive offre lôacc¯s au Livre dôOr de la marque, permettant ¨ tous les 
clients de témoigner et faire partager leurs expériences chez all seasons.  
Les espaces communs des hôtels all seasons ont été spécialement aménagés en lieux de vie chaleureux. 
Emblématique de cet esprit, un « meuble convivialité » placé dans le lobby, qui invite à la détente en offrant 
gracieusement boissons chaudes et froide, journaux et magazines. 
Enfin les espaces ouverts, le mobilier modulable, alliés à un design innovant contribuent à installer une 
sensation de bien-être et de confort inédite dans un hôtel de gamme économique. 
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All seasons est une enseigne qui offre lôassurance dôun grand groupe international alli® au caract¯re de 

lôh¹tellerie ind®pendante. Avec une offre ótout comprisô, un esprit de marque engag® et une dynamique 

dô®volution, all seasons a vocation ¨ °tre la marque qui incarne le renouveau de lôh¹tellerie ®conomique 
ind®pendante. Côest pourquoi le r®seau se d®veloppe rapidement et accompagne ainsi la mobilit® des clients. 

EN EUROPE  

Les ambitions europ®ennes de lôenseigne sont claires : plus de 100 hôtels à fin 2010 et un rythme de 

croissance de 40 à 60 hôtels par an entre 2010 et 2015. 

Ce d®veloppement sôop¯re principalement en franchise, par la conversion dôh¹tels d®j¨ existants. 

Lanc® en France en septembre 2007 avec lôh¹tel all seasons Evry Cath®drale, le r®seau fran­ais comptait 18 

hôtels à fin 2008 et 36 fin 2009. 

Paris et sa r®gion ont vu na´tre un v®ritable r®seau, avec pr¯s dôune dizaine dôh¹tels ouverts dans les lieux 

stratégiques de la capitale comme Bercy, Opéra, Gare de l'Est, République... Et une présence significative sur 

des villes clés telles que Bordeaux, Lille, Nantes, Nice, Strasbourg, ou encore Nancy. 

En 2009, en Allemagne, second marché choisi par all seasons pour poursuivre son développement européen, 

la marque a ouvert cinq établissements et continue de sô®tendre. 

2009 a ®galement vu lôouverture du 1er all seasons à Londres, le London Southwark Rose, et compte 

poursuivre lôextension de son r®seau. 
 

L'Italie emboîte le pas avec deux ouvertures sur les villes dôAcireale (Sicile) et Venise (fin 2010). 

La marque souhaite sôimplanter ®galement, en Belgique, Espagne, Luxembourg, aux Pays-Bas et en Suisse. 

 

Un développement 
ambitieux  et dynamique  
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